Wypetnienie oferty w systemie Witkac — krok po kroku.

Czesé I. Informacje o oferencie

Dane na temat podmiotu

Nazwa podmiotu — tutaj wpisujemy nazwe podmiotu

Forma prawna — wybieramy wtasciwg dla podmiotu forme prawng np. stowarzyszenie, fundacja

Rejestr/ewidencja — prosze wybraé wtasciwy rejestr, w ktdrym jest zaewidencjonowany podmiot oraz

wpisa¢ numer z tego rejestru

W dalszej czesci oferty wpisujemy dane podmiotu — NIP, REGON, dane adresowe i kontaktowe
zgodnie ze stanem faktycznym

Sposdb reprezentacji podmiotu oraz nazwiska i imiona oraz funkcje oséb statutowo upowaznionych

do reprezentowania organizacji podmiotu w kontaktach zewnetrznych i posiadajgcych zdolnos¢

do podejmowania zobowigzan finansowych w jego imieniu — wpisujemy imiona i nazwiska oraz

funkcje oséb uprawnionych do reprezentacji podmiotu (np. z KRS)

Osoba upowazniona do sktadania wyjasniern i uzupetnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko,

nr telefonu kontaktowego oraz adres e-mail) — wpisujemy dane osoby odpowiedzialnej do kontaktu

w sprawie oferty

Wypis wszystkich celdw statutowych podmiotu, zgodnych z przedmiotem zadania — prosze

o wskazanie celdw ktdére wprost wynikajg ze statutu podmiotu, a sg zgodne z przedmiotem
planowanego do realizacji zadania.

Jezeli oferent prowadzi dziatalno$¢ gospodarczg — prosze o zaznaczenie wiasciwej opcji. Przy wyborze

opcji ,podmiot prowadzi dziatalnos¢ gospodarczg” nalezy poda¢ numer wpisu do rejestru
przedsiebiorcéw oraz przedmiot dziatalnosci gospodarczej.

Numer rachunku bankowego — prosze o wpisanie numeru rachunku bankowego wyodrebnionego na

potrzebe realizacji przedmiotowego zadania, tzn. rachunku pomocniczego. Podmiot ma obowigzek
utworzy¢ odrebny rachunek bankowy, tylko i wytgcznie w celu realizacji tego zadania ($rodki
znajdujace sie na przedmiotowym rachunku bankowym to: dotacja oraz wktad wtasny podmiotu,
w przypadku gdy podmiot zadeklaruje udziat wktadu wtasnego). Po wpisaniu prawidtowego numeru
rachunku bankowego pole z Nazwg banku uzupetni sie automatycznie.

Czesé Il. Opis zadania

1. Tytut zadania - tutaj wpisujemy nazwe dla planowanego zadania. Kazdy z Podmiotéw moze

indywidualnie nazwac zaplanowane do realizacji zadanie w ramach ogtoszonego konkursu ofert.

Uwaga:

Rekomendujemy wybdr tytutu odzwierciedlajgcego planowane zadanie.




Termin realizacji zadania - pole uzupetniane automatycznie — brak mozliwosci edycji przez

Whnioskodawce — dane w tej czesci bedg automatycznie pobieraty sie z cze$ci Harmonogram.

2. Miejsce realizacji zadania — wpisujemy miejsce/obszar na ktérym beda realizowane zadania

np. caty kraj.

3. Streszczenie zadania — tutaj opisujemy, na czym bedzie polegato zadanie. Obowigzuje tutaj limit
2000 znakow.

4. Doswiadczenie podmiotu:

W punkcie A prosze opisa¢ dotychczasowe doswiadczenia podmiotu sktadajgcego oferte w realizacji
wszelkiego rodzaju zadan zwigzanych z szeroko pojetym przeciwdziataniem przyczynom
przestepczosci lub pomocy osobom pokrzywdzonym. Prosze wskaza¢ zakres doswiadczen oraz
uzasadni¢, ze sg one powigzane z szeroko pojetg problematykg przeciwdziatania przyczynom
i skutkom przestepczosci lub pomocy osobom pokrzywdzonym. Oferta w tym punkcie powinna
potwierdzaé, ze podmiot posiada doswiadczenie w problematyce zadania.

W punkcie B prosze opisa¢ dotychczasowe doswiadczenia podmiotu sktadajgcego oferte w realizacji
zadan o charakterze zblizonym do tych wskazanych w ofercie (w zaleznosci od oferty, np. kampanie
informacyjne, przygotowanie i druk wydawnictw, informatorédw, organizacja konferencji, produkcja
i emisja materiatéw audiowizualnych — nie tylko w ramach przeciwdziatania przyczynom i skutkom
przestepczosci lub pomocy osobom pokrzywdzonym).

Uwagqga:

Jezeli dane doswiadczenie, np. zrealizowany projekt, potwierdza zaréwno doswiadczenie podmiotu
w zakresie tematyki przeciwdziatania przyczynom przestepczosci lub pomocy osobom
pokrzywdzonym, jak i doswiadczenie podmiotu w zakresie prowadzenia dziatari o charakterze
odpowiadajgcym zaproponowanym w ofercie (np. akcje informacyjne, konferencje), mozna je
wskazacé w obydwu punktach.

5. Zasob kadrowy:

Prosze o przedstawienie kadry zgodnie z wytycznymi, tj. z uwzglednieniem formy zaangazowania
(np. umowa zlecenie, wtasna dziatalno$¢ gospodarcza), wymiaru zaangazowania (np. ilos¢ godzin
miesiecznie). Prosze opisa¢ zakres zadan poszczegdlnych oséb. Prosze opisa¢ kwalifikacje,
doswiadczenie (w tym doswiadczenie w zakresie przeciwdziatania przyczynom przestepczosci
i realizacji zadan zblizonych do objetych ofertg) i wyksztatcenie poszczegdlnych osob.

Przy opisie zasobu kadrowego prosze o wyodrebnienie 0séb zaangazowanych do realizacji zadania
wedtug ponizszych kategorii:

- osoby zaangazowane do koordynacji zadania (zapewniajgce witasciwg realizacje zaplanowanych
zadan pod wzgledem organizacyjnym, merytorycznym i finansowym);

- osoby zaangazowane w realizacje kampanii.




6. Zasdb administracyjno-rzeczowy:

Prosze opisaé¢ posiadane zaplecze rzeczowe i lokalowe wraz ze wskazaniem, czy podmiot jest
wtascicielem w/w sktadnikdw majatku czy najemcg. W tym punkcie nalezy obowigzkowo wskazac
adres biura projektu. Prosze wskazaé, w jaki sposdb posiadany zaséb bedzie wykorzystany w ramach
realizacji projektu.

Uwaga:

Prosze wskazac, w jaki sposdb posiadany zasob rzeczowy i lokalowy wpfywa na poziom realizacji
zadania, efektywnosc¢ wykorzystania srodkow itp.

7. Jakos¢ przedstawionej oferty:

a) Opis potrzeby realizacji zadania.

W tym podpunkcie oferent powinien uzasadni¢ potrzebe realizacji zadania. W tym celu oferent
wskazuje i uzasadnia obszary wyzwan i problemdw spotecznych, na ktére odpowiada projekt. Oferent
powinien odwotad sie do wynikdw badan wiasnych, danych statystycznych, opracowan naukowych.

W tej czesci nalezy szczegdtowo opisac zakres i sposéb realizacji kampanii informacyjnej. Przedstawié
adekwatnos¢, zakres i skale zaproponowanych dziatan promocyjnych w odniesieniu do charakteru
kampanii i grupy docelowej. Oferent powinien szczegdétowo przedstawié¢ atrakcyjno$é konceptu oraz
przekazu kampanii, zasadnos¢ doboru grupy docelowej, w tym adekwatnos¢ grupy odbiorcéw
konceptu oraz przedstawi¢ pomyst na materiaty reklamowe.

Ponadto oferent powinien réwniez wskazac z jakich kanatéw komunikacyjnych bedzie korzystat, jakie
beda zasiegi i techniki dotarcia z przekazem do odbiorcéw kampanii oraz jaka bedzie ich skutecznos¢
w zakresie okreslonych w ofercie wskaznikéw ilosciowych i jako$ciowych dot. rezultatéw i produktow
dziatan.

b) Cel gtéwny i cele szczegétowe zadania.

W tym podpunkcie oferent powinien przedstawi¢ cele zadania — do jakich zmian ma sie przyczynic
projekt. Cele powinny byé opisane zgodnie z uwzglednieniem zasady SMART (sprecyzowane,
mierzalne, osiggalne, istotne i okreslone w czasie). W tym punkcie nalezy takze wskazac¢ obszar
tematyczny projektu (jaka bedzie tematyka kampanii), planowane do zrealizowania produkty
i zaktadane rezultaty zadania.

Uwaga:

W tym podpunkcie oferent powinien wskazac, w jakim stopniu cele projektu wpisujq sie w cele
konkursu, uzasadni¢ potrzebe realizacji zadania, wskaza¢ na rozwigzywane deficyty i problemy
spoteczne (wskazane powotanie na badania naukowe, statystyki). Cele powinny byc opisane zgodnie
z uwzglednieniem zasady SMART (sprecyzowane, mierzalne, osiggalne, istotne i okreslone w czasie).
W tym podpunkcie oferent powinien wskazac, w jakim stopniu i z jakq skutecznosciqg wszystkie
podjete dziatania projektowe przyczyniajq sie do osiggniecia celow oferty. Pogfebiony opis sposobu
realizacji zamdwienia w tym podpunkcie powinien wskazywac, w jaki sposdb oferent osiggnie
zamierzone cele.




C) Opis odbiorcéw zadania

W tym podpunkcie oferent powinien przedstawié charakterystyke grupy lub grup docelowych, ktére
beda adresatem kampanii informacyjnej. Nalezy uzasadnié, dlaczego dane grupy powinny by¢
adresatem dziatan planowanych w ramach kampanii. Nalezy wskaza¢ szacunkowgq liczbe oséb do
ktérych oferent dotrze w ramach realizacji kampanii.

d) Ryzyka realizacji zadania wraz ze sposobem ich minimalizowania

W tym podpunkcie oferent powinien przedstawic: zidentyfikowane ryzyka oraz wskazac¢ sposoby
minimalizacji ryzyka, w celu zapewnienia osiggniecia rezultatdw zadania przez wskazanie dziatan,
rozwigzan lub przedstawiong kadre, na podstawie przedstawionego kosztorysu i harmonogramu
zadania.

e) Opis w jaki sposdb realizacja zadania wptynie na zminimalizowanie obszaru problemowego

wskazanego w ofercie
W tym podpunkcie oferent powinien przedstawic:

> sposdéb ewaluacji prowadzonych dziatan i ich skutecznosci w przeciwdziataniu przyczynom
przestepczosci, w tym ocene wartosci ewaluacji z punktu widzenia dalszego rozwoju dziatan

w zakresie przeciwdziatania przyczynom przestepczosci i pomocy pokrzywdzonym.

Uwagqga:

Opis powinien wskazywacd, czy proponowany sposob ewaluacji umozliwi rzetelng ocene skutecznosci
dziatan i w jakim stopniu wyniki ewaluacji pozwolg na udoskonalenie dziatann w przysztosci, celem
zminimalizowania obszaru problemowego wskazanego w ofercie. W tym podpunkcie nalezy wskazac
te elementy zadania, ktére pozwalajg na wypracowanie wnioskow i upowszechnianie wiedzy (w tym

raporty, publikacje).

f) Opis zaplanowanych do osiggniecia rezultatéw i produktéw

W tym podpunkcie oferent powinien wskazac rezultaty i produkty oraz wskazniki ilosSciowe dot.
rezultatdw i produktéw dziatan (np. liczba materiatdw audiowizualnych, liczba konferencji,
planowana liczba uczestnikdw danego wydarzenia, liczba wydarzen w ramach kampanii itp.,
w zaleznosci od oferty).

W tym punkcie nalezy szczegdtowo opisac:

> rezultaty (efekty) dziatan;

» produkty dziatan;

> wartos$ci wskaznikow rezultatow i produktow, ktore podmiot planuje osiggnaé;
> wiarygodne zrédta pomiaru/monitorowania.

Uwaga:
Rezultatow i produktow nie nalezy utozsamiac z celami zadania.

» Rezultaty zadania to efekty i korzysci, ktére zostang uzyskane w wyniku realizacji zadan
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i ktore wptywajqg na osiggniecie zaplanowanych celdw. Przyktady: wzrost wiedzy w zakresie

tematyki objetej kampaniq, wzrost wiedzy w zakresie tematyki poruszanej na konferencji.

» Produkty dziatan to policzalne dobra i ustugi, ktére powstang w wyniku realizacji projektu.
Przyktady: liczba przeprowadzonych konferencji, liczba i zakres opracowanych publikacji,

liczba emisji materiatow itp.

Prosze pamietaé, aby w kolumnie , Planowany poziom osiggniecia (wartos¢ docelowa)” wpisywac

tylko wartosci liczbowe wskaznikow.

8. W przypadku realizowania przez podmiot w trakcie obowigzywania umowy innych zadan,

zbieznych ze $wiadczeniami wnioskowanymi z Funduszu prosze o podanie informacji o podobnych

dziataniach finansowanych z innych 7Zrédet oraz uzasadnienie potrzeby uzyskania dodatkowych

srodkow z Funduszu.

W tym podpunkcie oferent powinien opisa¢ zadania realizowane przez podmiot pokrywajace sie
z wymienionymi w przedmiotowej ofercie. Jesli nie ma takich zadan, wpisujemy ,nie dotyczy”.

lll. Szczegdtowy opis i kosztorys.

Oferent zaznacza, ktdre wymienionych ponizej zadan beda realizowane obligatoryjne. Zgodnie

z ogtoszeniem konieczna jest realizacja minimum dwdch z trzech ponizszych zadan (zadanie Wartosci

niematerialne i prawne jest traktowane jako zadanie uzupetniajgce i nie jest wliczane do powyzszego

limitu zadan):

» Organizowanie oraz przeprowadzanie akcji i przedsiewzie¢ informacyjnych;

» Finansowanie przygotowania, druku oraz kolportazu publikacji i wydawnictw zwigzanych
z prawami 0séb pokrzywdzonych przestepstwem oraz zapobieganie przestepczosci;

» Organizowanie lub zlecanie organizacji konferencji, seminariéw.
W przypadku zaznaczenia danego zadania konieczne jest wypetnienie rubryki ,,Nazwa podzadania”
(istnieje mozliwo$¢ dodania wiekszej liczby podzadan poprzez wybranie opcji ,,dodaj podzadanie”) —
powyzsze nie dotyczy zadania 4 ,Wartosci niematerialne i prawne”, gdzie nie ma mozliwosci
wskazywania podzadan. Nazwe podzadania wskazuje oferent. Zakres poszczegdlnych zadan
i podzadan powinien odpowiada¢ zadaniom wskazanym w Opisie zadania (kazde zadanie /
podzadanie powinno wynika¢ z dziatan wskazanych w Opisie). W ramach kazdego podzadania

konieczne jest uzupetnienie harmonogramu i kosztorysu.

Harmonogram:
1. Kolumna,Nazwa dziatania” - wskazujemy nazwe dziatania.

2. Kolumny ,termin od”, ,,termin do” — okreslamy ramy czasowe w ktérych bedzie realizowane

dane dziatanie (zgodne z ogtoszeniem).




3. Kolumna ,Szczegdtowy opis wraz z uzasadnieniem dla ponoszonych kosztow” - opis
wskazujacy zakres dziatan planowany do realizacji w ramach danego zadania/podzadania,

z uzasadnieniem kosztow i odwotaniem do Opisu zadania.

Kosztorys:
1. Kolumna: ,Nazwa kosztu” — wpisujemy nazwe kosztu dla danego dziatania.
2. Kolumna ,Liczba jednostek” — wpisujemy ilosci zakupdw.
3. Kolumna ,Jednostka miary” — rodzaj miary, np. sztuka.
4. Kolumna ,Koszt jednostkowy” — wpisujemy kwote za jedng jednostke miary, np. za jedng

sztuke.
Kolumna ,Wartosé zadania” — pole wypetniane automatycznie.
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6. Kolumna ,Z wnioskowanej dotacji” - pole wypetniane automatycznie.
7. Kolumna ,Wktad wtasny” —tu wpisujemy kwote zgodnie z deklarowanym wktadem witasnym.

Uwaga:

» Dysponent zaleca aby kazda pozycja w kosztorysie oferty byta podzielona na kwote
dotacji oraz kwote wktadu wtasnego zgodnie z przyjetq przez podmiot proporcjg
wspotfinansowania np. 99 % dotacja i 1% wktad wtasny.

» Wykazanie wktadu wtasnego podlega punktacji podczas oceny merytorycznej.

8. Dziatanie — dany koszt przyporzadkujemy do odpowiedniego dziatania z harmonogramu.

W ramach jednego dziatania, istnieje mozliwo$¢ dodania wiecej niz jednego kosztu poprzez
wybor opcji ,,dodaj kolejny koszt”.

Koszty administracyjne — nalezy wpisa¢ tgczng kwote przewidziang na koszty administracyjne

w ramach zadania — zgodnie z ogtoszeniem o konkursie ofert nie ma potrzeby wyszczegdlniania

poszczegdlnych pozycji w kosztach administracyjnych. Nalezy pamietaé, ze koszty administracyjne

nie mogg przekraczaé 15% catkowitej wartosci zadania.

Czesé V. Oswiadczenia

Prosze zapoznac sie z trescig oSwiadczen i wybrac¢ prawidtowe wskazanie w pkt 7, sprawdzi¢ numer
rachunku bankowego w pkt 10 oraz zaakceptowac tres¢ oswiadczen.

Po prawidtowym wypetnieniu wniosku, prosze zatgczyé niezbedne zataczniki tj.

1. Dokumenty potwierdzajace status prawny podmiotu sktadajgcego oferte i umocowanie oséb
go reprezentujgcych, jezeli te dane nie zostaty wpisane do Krajowego Rejestru Sadowego.
2. Aktualny statut podmiotu.

Uwaga:

Aktualny statut podmiotu powinien byc¢ kopig oryginalnego statutu zawierajgcego podpisy Cztonkow
Zarzqdu. Kopia takiego dokumentu powinna by¢ opatrzona poswiadczeniem za zgodnosc¢ z
oryginatem dokonanym przez osobe/-y uprawniong/-e do reprezentowania podmiotu sktadajgcego




oferte wedtug nastepujgcego sposobu:

>

sformutowanie ,,za zgodnosc¢ z oryginatem”, wraz z czytelnym podpisem i datq lub
informacja ,,za zgodnosc z oryginatem” wraz z parafkq i pieczecig imienng oraz datq na
kazdej stronie dokumentu

lub

sformutowanie ,,za zgodnosc¢ z oryginatem od strony... do strony....", wraz z czytelnym
podpisem i datg lub informacja ,,za zgodnosc¢ z oryginatem od strony .... do strony....” wraz
z parafkq i pieczeciq imiennqg oraz datq. Przy tym sposobie potwierdzania za zgodnos¢

z oryginatem nalezy pamietac o ponumerowaniu oraz parafowaniu stron.

Woyciag z rachunku bankowego potwierdzajgcy posiadanie wktadu wtasnego o ile oferent
deklaruje dysponowanie wktadem wtasnym przy realizacji zadania. Oferent wykazuje
dysponowanie wktadem wtasnym na dowolnym rachunku bankowym bedgcym w dyspozycji
oferenta — numer ten nie musi by¢ tozsamy z numerem rachunku wskazanym w pkt 14
oferty. Na etapie podpisania umowy oferent wykaze dysponowanie przedmiotowym
wktadem witasnym na wyodrebnionym na potrzeby realizacji zadania rachunku bankowym.



